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Vertriebsnetz wachst kontinuierlich

NEUE M3zZD3 PARTNER AM START7

e Nach Umstrukturierung sind bereits 19 neue Handler hinzugekommen
¢ Intensive Gesprdche mit 40 weiteren Interessenten
e Mazda Modelle zeichnen fiir hohe Nachfrage verantwortlich

Leverkusen, 14. Mai 2013: Der Ausbau des deutschen Mazda Handlernetzes schreitet voran: 19

neue Vertragspartner sind bereits fiir die japanische Marke aktiv, drei weitere Betriebe stehen
in den Startléchern. So beginnt Auto Engel in Halberstadt mit dem Verkauf und Service be-
reits Ende Mai, das Autohaus Blidenbender in Siegen folgt im Juni, um im Januar 2014 nach
Umbau den neuen Schauraum zu beziehen. Auch das Autohaus Hoefler in Niirnberg hat schon
einen Mazda Handlervertrag unterschrieben und baut einen exklusiven Schauraum, um im
Herbst durchstarten zu kénnen.

~Mazda ist eine dynamische Marke mit einer attraktiven Modellpalette, die gut zu uns passt
und unser Portfolio sinnvoll ergdanzt", sagt Dirk Hoerr, Geschaftsflihrer des Autohauses Hoef-
ler. ,Die Qualitat, das Design und die neuen Technologien werden unsere Kunden sicherlich
genauso liberzeugen wie sie uns (iberzeugt haben. Die Partnerschaft mit Mazda bietet uns die
Gelegenheit, unsere Ertragslage zu verbessern und unser Unternehmen langfristig zu si-
chern.”

«Wir freuen uns (iber das grof3e Interesse an unserer Marke und die vielen neuen Partner, die
seit der Umstellung auf die einstufige Netzstruktur im November 2012 hinzugekommen sind
oder ihr Interesse bekundet haben”, erklart Bernhard Kaplan, Direktor Vertrieb der Mazda
Motors (Deutschland) GmbH. ,,Bei Mazda legen wir gropfen Wert auf die richtige Balance: Die
Kunden miissen zufrieden sein, die Handler miissen profitabel arbeiten kénnen.” Die mit der
Umstrukturierung verbundene Reduzierung der Netzdichte fiihrt fiir die Mazda Handler zu
groperen Marktgebieten und somit zu einem héheren Umsatzpotenzial und Absatzvolumen.
Das deutsche Vertriebsnetz umfasst aktuell rund 455 Standorte. Mit 40 weiteren Handlern
fihrt Mazda derzeit intensive Gesprache.
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Einer der Hauptgriinde fiir das grofe Interesse der Handler ist die Mazda Modellpalette, die
sich seit der Einflihrung der innovativen SKYACTIV Technologien und der emotionalen KODO
Designsprache so attraktiv wie noch nie prasentiert. Eine Attraktivitat, die sich auch in den
Erfolgen des Mazda CX-5 und des neuen Mazdaé widerspiegelt: So zahlen beide Modelle zu
den wertstabilsten Fahrzeugen auf dem deutschen Markt und konnten nicht nur mehrere Aus-
zeichnungen wie den europdischen AUTO BILD Design Award einheimsen, sondern auch her-
ausragende Verkaufserfolge erzielen. Fiir den Mazda CX-5 liegen noch immer 4.500 Kunden-
kaufvertrage vor, flir den Mazdaé sind es rund 1.800 unterschriebene Vertrage. Dass die Au-
tokaufer die daraus resultierenden, langeren Wartezeiten in Kauf nehmen, ist ein Zeichen fir
die Begehrlichkeit der Marke. Sie diirfte mit einem weiteren Modell der neuen SKYACTIV Ge-

neration im Oktober noch zunehmen.

.Der partnerschaftliche Umgang und die Zusammenarbeit auf Augenhdhe sind unsere Leitphi-
losophie. Als Vertragspartner suchen wir den richtigen Handler mit dem richtigen Team am
richtigen Ort in der richtigen Immobilie - und das genau in dieser Reihenfolge”, erklart Josef
A. Schmid, Geschaftsfiihrer der Mazda Motors Deutschland GmbH.
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