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Erfolgreiches erstes Jahr für das neue Kompakt-SUV von Mazda 

M{zd{ CX-5 überzeugt Kunden  
und Fachleute in Europa 
 

• Europaweit mehr als 40.000 Kundenbestellungen  

• Bestseller im deutschen Mazda Programm 

• Zahlreiche Preise und Auszeichnungen 
 

Leverkusen, 11. Januar 2013:

 

 Mit mehr als 40.000 Bestellungen* blickt der neue Mazda CX-5 

auf ein überaus erfolgreiches erstes Jahr auf dem europäischen Automobilmarkt zurück. Ob-

wohl das neue Kompakt-SUV erst im Frühjahr 2012 auf den Markt gekommen ist, hat sich das 

Modell auf Anhieb zu einem der erfolgreichsten Fahrzeuge im Produktportfolio des japani-

schen Automobilherstellers entwickelt.  

Vom Start weg ist es dem ersten Mazda Modell mit den neuen SKYACTIV Technologien gelun-

gen, sich im Segment der Nicht-Premium-Kompakt-SUV als eines der populärsten Modelle zu 

etablieren. So erzielte der CX-5 in den Niederlanden einen Segmentanteil von 11,6 Prozent. 

Besonders erfolgreich ist der kompakte Crossover auch in den skandinavischen Märkten mit 

einem Segmentanteil von 7,6 Prozent in Dänemark und 6,7 Prozent in Norwegen – Werte, die 

deutlich über dem Marktanteil von Mazda in den jeweiligen Märkten liegen.  

 

Auch in Deutschland stieg der im April eingeführte CX-5 auf Anhieb zum meistverkauften Mo-

dell des Mazda Programms auf. 8.667 Fahrzeuge wurden bis Ende 2012 in Kundenhand über-

geben, zusammen mit den noch offenen 5.300 Kundenaufträgen wurde demnach 2012 nahezu 

14.000 Mazda CX-5 in Deutschland an Kunden verkauft. Die weltweit hohe Nachfrage hat die 

Mazda Motor Corporation schon zweimal veranlasst, die jährliche Produktionskapazität anzu-

heben: von 160.000 Einheiten auf zunächst 200.000 Fahrzeuge und dann auf nunmehr 

240.000 Einheiten. 

 

Der CX-5 überzeugt nicht nur die europäischen Kunden, sondern auch die Fachleute. Dafür 

spricht die schon jetzt lange Liste der Preise und Auszeichnungen, die der Kompakt-

Crossover in den ersten Monaten gesammelt hat – für sein aufregendes KODO-Design, vor 

allem aber auch für seine hocheffizienten neuen SKYACTIV Technologien. Zu den Preisen zäh-
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len neben dem prestigeträchtigen „Car of the Year Award 2012/2013“ in Japan unter ande-

rem der Gewinn der „SUV Trophy“, die vom französischen Automagazin „L’Argus de 

l’Automobile“ vergeben wird, die Auszeichnung zum „Auto des Jahres 2012“ durch die Redak-

tion „Auto + Verkehr“ des SWR, und der europäische Design-Award der „Auto Bild“ in der Ka-

tegorie „SUV, Vans und Allradler“. Der österreichische Automobilclub ARBÖ wählte den CX-5 

zum besten Fahrzeug in der Preisklasse von 20.000 bis 40.000 Euro. In Großbritannien kürte 

„WhatCar?“ das Modell bei den „Green Awards 2012 zu „Britain’s Best Crossover“, und das 

spanische Magazin „Motor Mundial“ wählte den CX-5 zum „SUV of the Year 2012“.        

 

* bis Ende November 2012 

 
Auskunft erteilt:  
Karin Lindel  
Supervisor  
Produkt- und Unternehmenskommunikation  
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