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Presseinformation 
 
 
 
Weltpremiere des neuen Mazda Designkonzepts Nagare  

 

Konzeptstudie für die L.A. Auto Show 

 
• Nagare gibt Ausblick auf das neue Mazda-Designcredo Flow  

• Entwickelt im kalifornischen Designcenter von Mazda in Irvine 

• Spannende Licht/Schatten-Kontraste und provokante Formen    

 

Leverkusen, 15. November 2006: Der Pressetag der Los Angeles International Auto 

Show (29. November, 16:05 Uhr Ortszeit) ist Premierenbühne für eine komplett neue 

Konzeptstudie von Mazda. Der Mazda Nagare (sprich: na-gah-reh) tritt in die Fußstap-

fen der erfolgreichen Designkonzepte Sassou, Senku und Kabura, gewährt aber zu-

gleich auch einen ersten Ausblick auf die künftige Designlinie der Marke Mazda.  

Laut Laurens van den Acker, seit Mai 2006 neuer Mazda Designchef, steht die Zukunft 

des Mazda Designs unter dem Schlagwort Flow. „Der Nagare glänzt mit Proportionen 

und einer Oberflächenbehandlung, die wir auf den Automobilsalons des nächsten 

Jahres anhand weiterer Studien fortentwickeln werden. Er erforscht auf spannende 

Weise die Wechselwirkungen zwischen Licht und Schatten und enthüllt so erste Ele-

mente des Designs unserer nächsten Modell-Generationen.“ 

Franz von Holzhausen, Leiter des amerikanischen Mazda Designstudios in Irvine (Kali-

fornien) und in dieser Rolle verantwortlich für den Aufbau der L.A.-Studie, be-

schreibt das Nagare-Konzept als „weiterführende Ausdrucksform des Zoom-Zoom-

Gedankens: Inspiriert durch die Kräfte der Natur haben unsere Designer Bewegung, 

Energie und Leichtigkeit eingefangen und diese Elemente in eine wunderschöne For-

mensprache übersetzt, die sowohl provokant als auch verführerisch ist.“ 
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Weitere Highlights auf dem Mazda-Stand in L.A. sind neben dem Mazda MX-5 Roads-

ter Coupe – der MX-5 mit elektrischem Klappdach - das Crossover-Paar Mazda CX-7 

und CX-9. Der fünfsitzige, betont sportliche Mazda CX-7 kommt 2007 auch nach Eu-

ropa, sein mit drei Sitzreihen ausgestatteter Bruder CX-9 mit Platz für sieben Passa-

giere ist dagegen dem nordamerikanischen Markt vorbehalten, wo er Anfang des 

neuen Jahres zu den Händlern rollen wird.   
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