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Mazda Motor Europe  

M{zd{ in Europa auf  
Wachstumskurs 
 

• 31,1 Prozent Zuwachs in den Monaten Juli und August 

• Elf Prozent Plus im bisherigen Jahresverlauf 

• Neuer Mazda3 als drittes SKYACTIV Modell in den Startlöchern 
 

Leverkusen, 26. September 2013:

 

 Der Sommer 2013 geht als Sommer der Erfolge in die Ge-

schichte von Mazda in Europa ein. Allein in den beiden Monaten Juli und August verzeichnete 

Mazda einen Zuwachs bei den europäischen Pkw-Neuzulassungen von 31,1 Prozent gegenüber 

dem gleichen Zweimonatszeitraum des Vorjahres (Quelle: ACEA). Neben Mazda konnte nur 

eine Handvoll von Volumenherstellern ihren Absatz auf dem seit fünf Jahren kontinuierlich 

schrumpfenden europäischen Gesamtmarkt steigern.   

Mit 97.025 Pkw-Neuzulassungen hat Mazda im bisherigen Jahresverlauf bis Ende August ein 

Plus von mehr als elf Prozent eingefahren – der größte Zuwachs aller Volumenmarken. Damit 

ist der japanische Automobilhersteller voll auf Kurs, seine für 2013 gesetzten Ziele zu erfül-

len. Der Marktanteil stieg im bisherigen Jahresverlauf von 1,0 auf 1,2 Prozent und erreichte im 

August 1,4 Prozent. Angetrieben wird der Erfolg der Marke in Europa vor allem von den neuen 

Modellen der SKYACTIV Generation: dem Mazda CX-5 und dem Mazda6. Mit dem neuen Maz-

da3, der auf der IAA 2013 vorgestellt wurde und Mitte Oktober eingeführt wird, erwartet das 

Unternehmen eine Fortsetzung des Wachstumskurses.  

 

Auch auf dem deutschen Automarkt gehört Mazda zu den wenigen Gewinnermarken: Von Ja-

nuar bis August verzeichnete die Marke einen Zuwachs von 7,1 Prozent auf 30.621 Neuzulas-

sungen – das beste Ergebnis seit drei Jahren. In einem insgesamt um 6,6 Prozent schrump-

fenden Markt stieg der Mazda Marktanteil auf 1,6 Prozent. Auch hierzulande sind der Mazda 

CX-5 und der Mazda6 die Triebkräfte der Marke: Diese beiden Modelle stellen bereits 53 Pro-

zent des gesamten Verkaufsvolumens des japanischen Automobilherstellers in Deutschland.    
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