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Leserwahl der AUTO ZEITUNG

DOUBLE FUR M3ZD3 BEI DER
AUT70 7TROFPHY 2073

¢ Neuer Mazdaé6 siegt in der Kategorie Mittelklasse (Import)
e Mazda MX-5: Sieger in der Kategorie Cabrios bis 30.000 Euro (Import)
o Bestes Einzelergebnis liber alle Fahrzeug-Klassen hinweg fiir Mazda MX-5

Leverkusen, 26. November 2013: Zwei erste Platze und einen zweiten Platz verzeichnet

Mazda bei der diesjahrigen AUTO TROPHY, dem renommierten Leserpreis der Fachzeitschrift
AUTO ZEITUNG und prasentiert sich somit als beliebteste japanische Marke. Wie im Vorjahr
Uberzeugt der neue Mazdaé in der Kategorie Mittelklasse (Import). Mit 22,8 Prozent der Le-
ser-Stimmen ldsst der Mazdaé seine Mitbewerber den Volvo S60/V60 (13,6 Prozent) und den
Lexus IS (12,4 Prozent) deutlich hinter sich und gewinnt die Auszeichnung somit zum zweiten
Mal in Folge.

Noch deutlicher behauptet sich die Roadster-Legende Mazda MX-5 seit nunmehr acht aufei-
nander folgenden Jahren in der Klasse der Cabrios bis 30.000 Euro (Import). Mit 53,9 Prozent
der Leser-Stimmen fahrt er seiner Konkurrenz dem Fiat 500C (12,9 Prozent) und dem Peu-
geot 308 CC (10,9 Prozent) davon. Mit (iber der Halfte aller Stimmen in der Cabrio-Klasse er-
halt die Mazda Stilikone damit die héchste Zustimmung unter allen Herstellern liberhaupt.

Ebenfalls auf dem Treppchen: der Mazda CX-5. In der Klasse der Geldandewagen bis 30.000
Euro (Importautos) kommt der Kompakt-SUV aus dem Hause Mazda bei den Lesern der AUTO
ZEITUNG gqut an und belegt wie im Vorjahr einen sehr guten zweiten Platz mit 12,3 Prozent
der Stimmen - hinter dem Skoda Yeti (17,8 Prozent) und vor dem Land Rover Freelander (9,8
Prozent).

+Wir sind sehr stolz, dass der Mazda MX-5 zum achten Mal in Folge diese Auszeichnung ge-
winnt und gleichzeitig das beste Einzelergebnis liber alle Klassen hinweg verbucht. Es besta-
tigt unsere mutige Herangehensweise, Mitte der 80er Jahre eine Fahrzeugklasse wieder auf-
leben zu lassen, die bis dato fast ausgestorben war. Und der weltweite Erfolg gibt uns recht.
Der MX-5 ist der erfolgreichste Roadster aller Zeiten", so Josef A. Schmid, Geschaftsfiihrer
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Mazda Motors Deutschland. ,,Ebenso stolz sind wir aber auch auf den Mittelklasse-Sieqg des
neuen Mazdaé und auf den zweiten Platz des Mazda CX-5 in der SUV-Klasse", erganzt
Schmid. ,,Beide Fahrzeuge kombinieren die innovativen SKYACTIV Technologien fiir Fahrspap,
Sicherheit und Nachhaltigkeit mit dem aufregenden KODO Design zu einem duferst anspre-
chenden Gesamtpaket. Wir freuen uns sehr, dass die Leser der AUTO ZEITUNG das ebenso
sehen.”

Bereits zum 26. Mal rief die AUTO ZEITUNG ihre Leser auf, die besten Autos aller Klassen zu
wahlen - vom Kleinwagen bis zur Luxusklasse. Dabei stehen lblicherweise die beliebtesten
Import-Modelle in separaten Wertungen zur Wahl. An der diesjahrigen Entscheidung beteilig-
ten sich liber 100.000 Leser. Insgesamt standen 400 verschiedene Modelle in 29 Kategorien
zur Wahl. Zur feierlichen Verleihung der AUTO TROPHY 2013 fanden sich rund 300 Gaste in
der Classic Remise in Disseldorf ein. Den Abend moderierten Judith Rakers und Volker
Koerdt, Chefredakteur der AUTO ZEITUNG.
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