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Kundenzeitschrift ,,mazda motion‘“ nominiert im Rahmen des BCP Award 2008

Preisverdachtige Kundenansprache

¢ Weltumspannende Kommunikationskonzepte gewinnen stetig an Bedeutung
e Kundenmagazin ,,mazda motion* in der Shortlist beim BCP Award 2008
e Mazda Kundenmagazin erreicht 1,9 Millionen Kunden in 16 Landern

Leverkusen, 30. Juni 2008: In Zeiten globalisierter Markte spielen weltumspannende

Kommunikationskonzepte eine immer gréRere Rolle. Diesem Umstand tragt das Mazda
Kundenmagazin Rechnung, dass es nun mit seiner deutschen Ausgabe ,,mazda motion*
im grof3ten europaischen Wettbewerb fir Unternehmenskommunikation dem BCP
(Best of Corporate Publishing) Award unter die Nominierten geschafft hat. Damit reiht
sich die ,,mazda motion* als einziges Produkt eines japanischen Herstellers neben den
Publikationen von Mini, Lamborghini, BMW und Mercedes in die Riege der finf besten
Kundenmagazine im Bereich Automobil ein. Insgesamt wurden fir den diesjahrigen
BCP Award 600 Publikationen angemeldet, die von einer Jury aus insgesamt 100 nam-
haften Experten aus den Bereichen Journalismus, Art Direktion, Marketing, Unter-

nehmens- und Interne Kommunikation, Print sowie Direkt-Marketing bewertet wurden.

Das Mazda Kunden Magazin erscheint dreimal jéahrlich in 16 Landern, erreicht insge-
samt 1,9 Millionen Mazda Fahrer und ist somit ein klassisches Corporate-Publishing-
Produkt, das zur einheitlichen Markenbildung beitragt. Trotz seiner internationalen
Verbreitung bertcksichtigt das Magazin gleichzeitig kulturelle Einflisse, in dem 50

Prozent des Inhalts der jeweiligen LAnderausgaben regionalspezifisch gestaltet ist.
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Verantwortlich fur die Produktion vom redaktionellen Inhalt bis hin zum Layout,
zeichnen sich die in den jeweiligen Landern beheimateten Mazda Vertriebsgesell-
schaften in Zusammenarbeit mit der bereits preisgekronten Agentur Redwood und ih-

ren Zentralen in London, Toronto und Tokio.

Die beim BCP Award nominierte deutsche Ausgabe des Mazda Kundenmagazins ,,mazda
motion* mit einer Auflage von 270.000 Exemplaren ist sowohl optisch als auch inhalt-
lich in erster Linie frisch und zukunftsorientiert und vermittelt Lust auf Abenteuer.

Bei der BCP Jury stie auBerdem das innovative und wagemutige Design sowie die ge-
lungene Mischung aus Information tber Produkte und Marke in Verbindung mit gut
verpackter Unterhaltung auf positive Resonanz.
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