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Presseinformation

Mazda Motors Deutschland offeriert weiterentwickeltes Margensystem

Mehr Wettbewerbsfahigkeit durch ,,Zukunft
Mazda Wirtschaftsraum*

e Angebot eines weiterentwickelten Margensystems zum 1. Januar 2006
e Verbesserte Plzanungssicherheit durch erhohte Grundmarge
e Wirtschaftsraumkonzept wird fortgesetzt

Leverkusen, 27. Oktober 2005: Das Mazda Wirtschaftsraumkonzept wird durch das

Angebot eines weiterentwickelten Margensystems zum 1. Januar 2006 an Wettbe-
werbsfahigkeit gewinnen. Hierbei berlcksichtigt Mazda Motors Deutschland auch die
Wiunsche des Handels nach einfacherer Berechnung, besserer Planungs- und Kalkula-

tionssicherheit sowie hoherer Grund- und geringerer Leistungsmarge.

Das im Rahmen des Programms ,,Zukunft Mazda Wirtschaftsraum* entwickelte Ange-
bot an alle Mazda Wirtschaftsraumleiter sieht eine Erhohung der Grundmarge um
drei Prozentpunkte (Mazda2 um einen Prozentpunkt) vor. Im Gegenzug entfallen der

Volumenbonus und einzelne Elemente beim Qualitatsrabatt.

Bei der Betreuungsmarge sorgt eine differenziertere Berucksichtigung der einzelnen
Kriterien fur eine praxisorientiertere Bewertung der Leistung. In der Hohe bleibt die

maximale Betreuungsmarge ebenso wie der Erfullungsbonus unverandert.
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Weiterer Bestandteil des Programms ,,Zukunft Mazda Wirtschaftsraum® ist die Erar-
beitung sinnvoller Veranderungsansatze in einzelnen Wirtschaftsraumen. Als ,,dyna-
misches“ Modell fordert das Mazda Wirtschaftsraumkonzept einvernehmlich definier-

te Veranderungen und sorgt so fur eine nachhaltige Starkung des Systems.

Michael Bergmann, Geschaftsfuhrer der Mazda Motors Deutschland GmbH: ,,Das wei-

terentwickelte Margensystem verschafft dem Mazda Handlernetz mehr Wettbewerbs-
fahigkeit. Durch eine Verbesserung der Planungssicherheit erreichen wir eine weiter

verbesserte Leistungsmotivation in den Wirtschaftsraumen. Die Ertrags- und Ver-

triebspotenziale der Marke Mazda werden so noch effektiver ausgeschopft.“
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