PRESSE-INFORMATION

Neuer Mazda Markenauftritt

=  Weltweit einheitliche Unternehmensidentitat
= Neuer Look spiegelt Designorientierung der Marke wider
= Mazda macht Markenwerte Technologie, Design und Fahrspaf3 auch im Handel erlebbar

Leverkusen, 4. April 2016: Ab sofort erscheint Mazda in Deutschland mit einer neuen Visuellen
Identitat (VI), die das Unternehmen weltweit einheitlich reprasentiert. Im Zuge eines globalen Pro-
jektes werden zahlreiche visuelle Merkmale des Mazda Markenauftritts - von der Werbung bis hin
zur Visitenkarte - in einem neuen und modernen Look gestaltet, der die Entwicklung von Mazda hin
zu einer innovativen, designorientierten und reifen Marke symbolisiert.

Hauptbestandteil der neuen VI ist und bleibt das Mazda Logo bestehend aus dem Markensymbol und
dem Unternehmensschriftzug. Das Mazda Markensymbol prasentiert sich in einer neuen dreidimen-
sionalen Gestaltung, der Mazda Unternehmensschriftzug ist etwas gréfer und erhdlt eine feine
blaue Umrandung, um Purismus und Geradlinigkeit auszudricken. Der Zoom-Zoom Markenslogan,
der eine hohe Bekanntheit und Markenzuordnung genieft, bleibt in seiner Erscheinung grundsatz-
lich erhalten, tritt mit der Farbe Grau nun etwas in den Hintergrund, um den Produkten mehr Raum
Zu geben. Mazda eigene Schriftarten, einschlieflich besonderer flr Fahrzeugnamen oder Technolo-
giemarken, dienen der wirkungsvollen visuellen Darstellung der Marke Mazda.

Die Unternehmensfarbe von Mazda ist weiterhin Blau und ihre Verwendung hat grofe Tradition. Sie
wird hauptsachlich flr das Mazda Logo verwendet und symbolisiert nicht nur die Haltung von Mazda
als Automobilhersteller, Verantwortung fir Gesellschaft, Sicherheit und Umwelt zu Gibernehmen,
sondern transportiert dartber hinaus Qualitat und technologische Starke. In Werbe- und Verkaufs-
materialien sowie flr die Geschaftsausstattung werden allerdings bevorzugt monochrome oder we-
nig gesattigte, neutrale Farben verwendet, die fir Hochwertigkeit stehen und die Produkte in den
Vordergrund riicken. Fur die Bildsprache werden bewusst komponierte Fotografien verwendet, die
eine hohe Produktqualitat vermitteln, Begeisterung wecken und ein Geflihl von Raum, Tiefe und
Lifestyle erzeugen.

Gleichzeitig hélt die neue visuelle Identitdt von Mazda auch Einzug im Handel. Bereits im letzten
Jahr starteten die Handler mit der Anpassung ihrer Ausstellungsraume und der Signalisation an den
neuen Markenauftritt. Die Anderungen beziehen sich auf das Mazda Markensymbol und den Unter-
nehmensschriftzug, die Hintergrundfarbe des Mazda Logos sowie die Farbe des Handlernamens. Die
Farbe Schwarz riickt hier starker in den Vordergrund. Die Umsetzung der neuen Design-Richtlinie
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wird bis Ende 2016 flachendeckend in Deutschland umgesetzt sein. Ziel ist hier, im Handel ein Am-
biente zu erzeugen, das die neue und designorientierte Mazda Modellpalette unterstreicht und
gleichzeitig ein Kundenerlebnis schafft, das die Mazda Markenwerte Technologie, Design und Fahr-
spaf} im Schauraum erlebbar macht.
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