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Evolucion
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e De 30 a 80 concesionarios en 6 -anos

e 100% penetracion nacional (100 puntos de venta)
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Evolucion
Producto

10 lanzamientos en'5.a

2002: Mazdaé

2003: MazdaZ, Mazda3y RX-8

2005: Mazdab y MX-5
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Evolucion
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2006: Mazda6 MPS, MX-5F
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Gran cobertura mediatica
— 1 millébn espectadores

— Mas de 2.000 periodistas
— 5.000 horas de TV '

En Espana, y en Valencia, area clave comercial para Mazda

Participacion de marcas lideres

Oportunidad de explotarlo en todas las areas del negocio
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Acuerdo de colaberaciony

Denominacion

Patrocinador Oficial de Desafio:Espafiol20C

Coche Oficial de Desafio Espafnol 2007
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http://www.americascup.com/fr/
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por PRIMERA VEZ y en EXCLUSIVA
para MAZDA '
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PLAN COMUNICAG
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- Publicidad. .
e Punto de Venta- =
e Relaciones Publicas
* Version especial de un vehiculo
e CRM

e Salon Automovil Barcelona
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LOUINS VIFHTTON CUP

Louis Vuitton
Cup
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- Patrocinio de’ uh eqﬁ‘lm_ '
filosofia Zoom Zoom ™ -

» Con oportunidades de explotacion
en todas las areas del negocio

e En linea con el ADN de la marca
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