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PRESSE-INFORMATION

Mazda scharft die Markenidentitat

= Markenidentitat 2020 steht fur die Leidenschaft des Fahrens
= Markenkampagne ,Drive Together"” startet am 2. Januar 2017 in ganz Europa
= Zentrales Element , Jinba Ittai” beschreibt die perfekte Einheit zwischen Fahrer und Fahrzeug

Leverkusen, 2. Januar 2017: Mazda hat sich in den letzten Jahren mehr und mehr zu einer Marke
entwickelt, die fur attraktives Design, anspruchsvolle Technologie und vor allem fir das Thema
Fahrspaf3 steht. Diese Leidenschaft fir das Fahren und die Verbundenheit von Mensch und Maschine
steht nun im Mittelpunkt einer neuen Markenkampagne, die ab Januar 2017 mit dem Slogan ,,Drive
Together” an den Start geht. In einer Zeit, in der mehr und mehr Hersteller auf zunehmende Auto-
matisierung beim Fahren setzen, differenziert sich die Marke aus Hiroshima hier bewusst vom Wett-
bewerb.

Mazda rickt wie kaum ein anderer Automobilhersteller den Menschen in den Fokus bei der Entwick-
lung eines neuen Fahrzeuges. Dies beginnt bei der perfekten Sitzposition, setzt sich fort Uber die
intuitive Bedienung sowie die ideale Blickfihrung und endet in einer prazisen, berechenbaren Reak-
tion des Fahrzeuges auf die Befehle des Fahrers. Die daraus resultierende Einheit von Mensch und
Maschine nennt Mazda , Jinba Ittai”, ein traditioneller japanischer Begriff, der die perfekte Harmonie
zwischen einem reitenden Bogenschiitzen und seinem Pferd beschreibt.

.Wo andere Marken die Rolle des Fahrers durch die Weiterentwicklung der Technologie immer wei-
ter begrenzen, sehen wir es als unsere Aufgabe an, den Fahrer und sein Fahrzeug naher zueinander
zu bringen. Unsere Designer und Ingenieure streben danach, diese Verbindung zu perfektionieren.
Eine perfekte Verbindung zwischen Mensch und Maschine macht das Fahren nicht nur sicherer, son-
dern maximiert auch den Fahrspaf.”, fihrt Dino Damiano, Marketing Direktor bei Mazda Motors
Deutschland als strategische Herleitung aus. ,,Die ,Drive Together' Kampagne verdeutlicht diese
Einheit zwischen Fahrer und Fahrzeug und soll noch starker auf die Markenwerte Design, Technolo-
gie und Fahrspaf} einzahlen.”

Ziel ist es, das Markenprofil weiter zu scharfen und Mazda weiter in Richtung ,,Near Premium” zu
positionieren. Dies soll innerhalb einer 360 Grad-Kampagne mit einem hohen Bewegtbildanteil um-
gesetzt werden. Der erste TV-Spot zeigt auf spannende Weise die Verschmelzung der menschlichen
Sinne mit dem neuen Mazda MX-5 RF, einer neuen Variante des weltweiten Bestseller-Roadsters.
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Die Kampagne beinhaltet auperdem Kino, Digital Out of Home, Instore TV in Gber 330 Elektronik-
markten, Online- und Print-Werbung und startet ab dem 2. Januar 2017. Die Werbemapnahmen
minden dann in die Mazda PremierenParty am 3. und 4. Februar 2017 - dem offiziellen Einflh-
rungswochenende flir den neuen Mazda MX-5 RF.
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