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Mazda prasentiert Vorschau auf neuen Car Configurator

INNOVATIVER KAUFBERATER M IN7TERNET

e Mazda und Microsoft kooperieren
e Sneak Preview zum neuen Car Configurator auf der CeBIT 2009
¢ Neue Wege gehen: Explorativ zum neuen Wunschauto

Leverkusen, 4. Marz 2009: Pinktlich zur CeBIT 2009 stellt Mazda Motors Deutschland sein
neues Konzept zum Car Configurator vor. Als innovative Marke beschreitet Mazda auch mit

seinem Car Configurator nun véllig neue Wege: Intuitive Benutzerfiihrung, exploratives Erle-
ben und ansprechendes Design ldsst die immer noch stark vertretene Prozesslastigkeit von
Konfigurationen im Markt in den Hintergrund riicken.

Mit knapp einer Million Fahrzeug-Konfigurationen pro Jahr ist der Car Configurator auf
www.mazda.de eine wichtige Informationsplattform fir potenzielle Kunden. Benutzer haben

die Méglichkeit, parallel unterschiedliche Fahrzeugvarianten zusammenzustellen und dabei die
Ergebnisse zu vergleichen. Neben neuen Features wie optimierten Fahrzeugansichten und
schnelleren Ladezeiten steht vor allem das Fahrzeug und der User im Mittelpunkt des neuen
Car Configurator Konzeptes. So wird er zum innovativen Kaufberater und die Konfiguration
zum Erlebnis fiir den Nutzer. Die neue Version des Kaufberaters ist im Laufe des Frihjahrs auf
der Mazda Homepage verfiigbar.

Mit der Silverlight 2-Technologie von Microsoft erfiillt der neue Mazda Car Configurator die
Bediirfnisse der Anwender jetzt noch besser als die Vorgangerversion und wird zu einer {iber-
sichtlichen Vertriebsplattform mit vielen Zusatzmaéglichkeiten.

.Der neue Car Configurator setzt neue Mafstdbe in der Online-Kaufberatung. Microsoft Silver-
light 2 bietet uns eine innovative Plattform, um den Vertriebskanal Internet optimal zu nut-
zen", so Dino Damiano, Direktor Marketing bei Mazda Motors Deutschland. ,,Silverlight lber-
zeugt durch seine Anwenderfreundlichkeit: Es riickt dank qualitativ hochwertiger Bilder das
Fahrzeug und das dynamische Mazda Design in den Vordergrund und nicht den Konfigurati-
onsprozess. Wichtiges Stichwort ist hier fiir uns der Begriff ,,User-Experience" — die Bedie-
nung des neuen Car Configurators soll dem potenziellen Neukunden Spaf3 machen, schlieflich
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geht es um die Beschaftigung mit seinem méglichen neuen Traumauto”, so Damiano weiter.
+Wir wollen den Besuch im Internet zum Erlebnis machen und zugleich die Lust auf den Be-
such im Autohaus wecken.”

Die Kooperation mit Mazda Deutschland zeigt nicht nur die technischen Vorziige, sondern
auch die hohe Zuverlassigkeit der Silverlight-Technologie. ,,Der neue Mazda Online-
Konfigurator ist ein hervorragendes Beispiel, wie ein gutes Online-Konzept mit der aktuellen
Silverlight 2-Technologie von Microsoft den Vertriebsprozess optimal unterstiitzen kann”,
bestatigt Bernhard Carli, Senior Business Development Manager bei Microsoft Deutschland.
Fiir Konzept und Umsetzung des Car Configurators zeichnet sich die Agentur Syzygy GmbH in
Bad Homburg verantwortlich.

Zur Einflihrung des Mazda Car Configurators und weiteren Silverlight-basierten Online-
Lésungen findet im Rahmen der CeBIT 2009 am 4. Mdrz 2009 um 14 Uhr in Saal 104, Conven-
tion Center, ein Roundtable ,,User-Experience - Internet zum Erlebnis machen" statt.
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